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Nepostojanje adekvatnih prostora za oglašavanje kulture zbog zagađenosti urbane sredine propagandnim materijalima, kao i prenatrpanost bilbordima i ostalim sredstvima privatnog informisanja je situacija u kojoj se trenutno nalazi grad Novi Sad. Postoji nekoliko razloga koji su doprineli da se ovaj grad neprestano prelepljuje i na taj način zagađuje vizuelnim materijalima komercijalnog karaktera. 

Skoro je nemoguće boriti se protiv organizovanih grupa koje lepe plakate, isto kao što je nemoguće konstantno proizvoditi ogromne količine plakata kako bi se postigao efekat dovoljnog informisanja građana. Prostori za oglašavanje su isključivo prepušteni tržišnom modelu koji funkcioniše po sledećem principu - ko raspolaže najvećim finansijskim sredstvima može neograničeno koristiti bilo koje površine u gradu, onemogućavajući na taj način oglašavanje kulturnih institucija koje gube bitku protiv kampanja komercijalnog i estradnog sadržaja. 

Budući da je grad već prepun plakata, jedina mogućnost kojom se zaobilazi lepljenje i nudi nov i kreativniji način promovisanja kulturnog saržaja grada jeste promovisanje putem video projekcija. Ovo rešenje predstavlja veoma efikasno rešenje, budući da je digitalni plakat prilično teško prelepiti. Ovaj model oglašavanja je model koji ne zagađuje urbanu sredinu, tj. može da se uključi i isključi bez ekološkog ili vizuelnog uticaja na životnu ili urbanu sredinu u kojoj živimo.

Rešenje je namenjeno isključivo za primenu u noćnom intervalu, podrazumevajući pri tome svaki momenat nakon zalaska sunca kako bi projekcija bila uopšte vidljiva. Novi Sad je univerzitetski grad i velika količina mladih odlazi u grad upravo u večernjim satima. Predloženo rešenje koristi vreme informisanja u satima kada su građani (pre svega mlađa generacija koja je u stvari najviše obuhvaćena domenom ciljne grupe) pred kraj radnog dana već priveli svoje dnevne obaveze kraju. Shodno tome, u večernjim satima su su spremni da prime informacije o kulturi mnogo jednostavnije i brže. 

Pozicioniranje video projekcija sa informacijama o kulturnim dešavanjima u gradu zavisi od frekventnosti konkretnog mesta i uticaja koji može imati zagađenje površine na kojoj se informacija projektuje.  Animacija koja se projektuje na površine oslikava krečenje kao simbol novog početka, nove kulture oglašavanja, pobede nad plakatiranjem, kritikujući pri tome nedostatak kontrole medijskih prostora od strane grada. Sama forma projekcije je jednostavna animacija koja simbolizuje krečenje i prikazuje informacije o kulturnim dešavanjima putem redukovane tipografske forme uz pomoć boja koje se menjanju ili u odnosu na deo grada, ili u zavisnosti od vrste informacije.

Natpisi / informacije su vizuallizovani istom tipografijom koja se koristi i u ostalim promo materijalima vezanim za dato dešavanje, čime se održava kontinuitet forme promo materijala korišćenih u okviru cele kampanje date organizacije, tj. događaja.

