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Kultura je fenomen koji se može posmatrati iz različitih uglova. Isto se može reći i kada je u pitanju njena promocija. Sta u stvari definiše kvalitetan kulturni sadržaj koji treba promovisati? Koliko finansijskih sredstava treba uložiti da bi se ostvarila jedna promocija kulturnog događaja? Da li su nam dizajneri uopšte neophodni ili možemo i sami postati kreatori kampanje medijske promocije? 

Odabir informacija koje organizator mora vizuelno prezentovati javnosti kako bi što efikasnije i što bolje  predstavio određeni kulturni događaj je, u kontekstu predloženog projekta, ključna aktivnost u rešavanju problema, a ujedno i njegovo rešenje samo po sebi. Nekad čak ni sam organizator događaja ne zna šta treba promovisati kao nabitniju informaciju, da li vreme dešavanja, mesto održavanja, naziv događaja, sadržaj, ideju... jer, po njihovom viđenju stvari, sve je bitno i sve treba da se zna. Upravo iz okvakvih situacija najčešće i proizilaze problemi definisanja dominantnih informacija i njihovog rangiranja u odnosu na ostale dostupne informacije.
Sa druge strane, šta se dešava ako sami ljudi koji utiču na krajnji oblik informacije, tj. organizatori  i grafički dizajneri, nisu dovoljno kompetentni da u najboljem svetlu prikažu određeni događaj i time eventualno prouzrokuju neželjene efekte? Takođe, diskutabilno je i da li sektor kulture raspolaže dovoljnim finansijskim sredstvima da angažuje kvalitetnog grafičkog dizajnera, koji će uspešno obaviti zadatak vizualizacije informacija u cilju njihovog jakog odjeka u medijima. Naše rešenje donekle pruža odgovor na neka od ovih pitanja i može da služi kao prilika svima onima koji neguju malo neobičniji, ali zato funkcionalniji pristup promociji.

Model koji predlažemo koristi besplatnu IBM softversku aplikaciju dostupnu na sajtu Manyeyes. Program pruža specifičan pristup analizi teksta i nudi širok spektar vizualizacija u formi umetničkih kompozicija pomoću tzv. «tag clouds»  oblaka. Na osnovu unešenog teksta softver kreira kompoziciju u kojoj se bitnost informacije vizuelno naglašava povećavanjem fonta najviše korišćenih reči ili varijacijom njihovih međusobnih dimenzionih odnosa. Program omogućava korišćenje raznih fontova, boja i kompozicija tekstualnih formi u vidu oblaka. Primenjujući naše rešenje, organizator stiče mogućnost da sam postane autor vizualizacija sopstvenih događaja tako što će proceduru rangiranja podataka prema bitnosti prepustiti automatizovanom softveru.

Naše rešenje  problema promocije kulture može biti shvaćeno i kao kraj grafičkog dizajna u obliku u kojem ga mi danas poznajemo. Dizajnerski proces je u potpunosti sveden na softverske operacije, na taj način obebeđujući efikasno i jeftino rešenje problema oglašavanja kulture koja svakako pati od skromnih finansijskih budžeta. 

ANALIZIRAJMO KULTURU!
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Many Eyes je projekat i vebsajt IBM kompanije koji za cilj ima pružanje načina za olakšano kreiranje, održavanje, manipulisanje i komuniciranje saznanja iz domena vizualizacije informacija.
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